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 165.166، ص2018جامعة الجزائر البلد الجزائر سنة جانفي  11العدد: 6، المجلد:3الجزائر
3
لذكاء بلحاج آمنة ،واقع الذكاء الاقتصادي في المؤسسات الصغيرة والمتوسطة تخصص الإدارة الاستراتيجية وا 

 30ص 2015-2014سنة -تلمسان–الاقتصادي جامعة أبو بكر بلقايد 
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 2019 2018ابي بكر بلقايد ،تلمسان سنة  الاستراتيجية والذكاء الاقتصادي شهادة الدكتورة، تخصص الإدارة الفرص، 
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 14 13ص  2012جامعة وهران الجزائر سنة  2المؤسسات الجزائرية العدد
2
د الحاج سالم عطية الذكاء الاقتصادي في المؤسسة مرجعية نظرية في بنية المفهوم مجلة الباحث في العلوم الإنسانية   

 282 281ص  2018الجزائر سنة مارس  جامعة الجزائر البلد 33والاجتماعية العدد 
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شائر بخوالد أبو بكر، بوزرب خير الدين، الذكاء الاقتصادي ودوره في تعزيز تنافسية اقتصاديات والدول )قراءة في التجربة اليابانية( مجلة ال

  35الجزائر ص  –جامعة باجي مختار عنابة  2019سبتمبر  – 3الاقتصادية المجلد الثالث العدد 
1
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ئر خوالد أبو بكر، بوزرب خير الدين، الذكاء الاقتصادي ودوره في تعزيز تنافسية  اقتصاد الدول )قراءة في التجربة اليابانية( مجلة البشا 

 49الجزائر ص  –جامعة باجي مختار عنابة  2019سبتمبر  3الاقتصادية المجلد الثالث العدد 
2
طور الثالث للعلوم التجارية بعنوان دور الذكاء الاقتصادي في اتخاذ قرار الدخول –أطروحة مقدمة لنيل شهادة الدكتوراه –وهيبة بوزيان  

 18ص  2022 2021للأسواق الدولية جامعة محمد الصديق بن يحيى جيجل سنة 
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 66 59 57 55 53 5جامعة بني سويف مصر ص  2018- 01عدد أكتوبر الجزء 
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 العمر: توزيع عينة الدراسة حسب متغير 02الجدول 

  النسبة المئوية التكرار
 سنة 25أقل من  20.0% 8

 سنة 35-25بين  60.0% 24
 سنة 45-35بين  20.0% 8
 سنة  45أكثر من  20.0% 8

 المجموع 100.0% 40
 

 Spss V25الاعتماد على مخرجات برنامج  تينالمصدر: من إعداد الطالب
 العمر: توزيع عينة الدراسة حسب متغير 03الشكل رقم 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Spss V25خرجات برنامج الاعتماد على م تينالمصدر: من إعداد الطالب
 

0303253524

6035450820,0

450820,02508

20,0 

2535
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 المستوى التعليمي: توزيع عينة الدراسة حسب متغير 03الجدول رقم 
  نسبة المئويةال التكرار

 المتوسط أو أقل 0 0
 ثانوي 5.0 2

 ليسانس 50.0 20
 ماستر أو أكثر 45.0 18
 المجموع 100.0% 40

 Spss V25الاعتماد على مخرجات برنامج  تينالمصدر: من إعداد الطالب
 

 المستوى التعليمي  : توزيع عينة الدراسة حسب متغير04الشكل رقم 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 Spss V25الاعتماد على مخرجات برنامج  تينداد الطالبالمصدر: من إع
 

0404

502018

45,0025,0 
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 ني: توزيع عينة الدراسة حسب متغير الصنف المه03الجدول رقم 

  النسبة المئوية التكرار

 إطار 82.5 33
 عون تحكم 10.0 4
 عون تنفيذ 7.5 3

 المجموع 100.0% 40

 Spss V25المصدر: من إعداد الطالبة بالاعتماد على مخرجات برنامج 
 : توزيع عينة الدراسة حسب متغير الصنف المهني05الشكل رقم 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Spss V25تماد على مخرجات برنامج الاع تينالمصدر: من إعداد الطالب
 

0505

3382.5

0410,3037,5 
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 : توزيع عينة الدراسة حسب متغير سنوات الخبرة04الجدول رقم 

  سبة المئويةالن التكرار

 سنوات 5أقل من  20.0 8
 سنوات10إلى  6مابين  5.0 2

 سنة 20إلى  11مابين  62.5 25
 سنة 20أكثر من  12.5 5

 المجموع 100.0% 40

 Spss V25بالاعتماد على مخرجات برنامج  تينالمصدر: من إعداد الطالب
 : توزيع عينة الدراسة حسب متغير سنوات الخبرة05الشكل رقم 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Spss V25لمصدر: من إعداد الطالبة بالاعتماد على مخرجات برنامج ا

0606

11202562,5

050820,020

0512,5061002

5 

1120

 



 الفصل الثاني                                                الجانب التطبيقي للدراسة الميدانية

 

48 

 

 06 
 

 موافق تماما موافق محايد غير موافق غير موافق تماما

1 2 3 4 5 

 
 

 : يبين ثبات الاتساق للدراسة الكلية )معامل الثبات ألفاكروباخ( 07الجدول رقم 

 

 Spss V25الاعتماد على مخرجات برنامج  تينالمصدر: من إعداد الطالب
 

08α

α900,996

 

 
  

 ( Alpha cronbache) ألفا كرونباخ  فقرات

24 0.996 
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 : المتوسط الحسابي والانحراف المعياري  المحور الثاني : الذكاء الإقتصادي08الجدول رقم 
 
 الرتبة

T 
Test 

اتجاه 
 العينة

إنحراف 
 معياري

متوسط 
 حسابي

 

غير موافق  غير موافق محايد موافق ماماموافق ت
 الاقتصاديالمحور الثاني : الذكاء  تماما

7 17 
 3.47 1.24 موافق

تقديم المؤسسة خدمات جديدة مبتكرة و مبدعة تعبر عن ذكاءها  التكرار 5 4 4 21 6
 النسبة المئوية % %12.50 %10.00 %10.00 %52.50 %15.00 1 الإقتصادي

5 20 
 موافق

1.1 3.6 
التعامل مع المعلومة المتوفرة بذكاء يساعد في تقليل التأكد عدم  التكرار 3 4 5 22 6

 النسبة المئوية % %7.50 %10.00 %12.50 %55.00 %15.00 2 في القرارات

 النسبة المئوية % %7.50 %5.00 %15.00 %60.00 %12.50 3 تفعيل اعلاقة بن المؤسسة و بيئتها هو رد فعال التكرار 3 2 6 24 5 3.65 1.02 موافق 22 4

 النسبة المئوية % %5.00 %2.50 %5.00 %42.50 %45.00 4 تهدف المؤسسة إلى تحقيق التنمية الإقتصادية التكرار 2 1 2 17 18 4.2 1.01 موافق 26 1

3 22 
 موافق

1.04 3.7 
تطوير المهارات و القدرات الفردية يسعى مدراء المؤسسة إلى  التكرار 2 3 8 19 8

 للموظفين
 النسبة المئوية % 5.00% 7.50% 20.00% 47.50% 20.00% 5

8 15 
 موافق

1.36 3.35 
إمتلاك المؤسسة للبرامج الذكية التي تقوم بتسجيل و تحليل  التكرار 7 4 4 18 7

 العمليات الإقتصادية
 النسبة المئوية % 17.50% 10.00% 10.00% 45.00% 17.50% 6

6 20 
 موافق

1.1 3.57 
إمتلاك الموظفين قدر من الذكاء و السرعة للتعامل مع مختلف  التكرار 4 3 3 26 4

 النسبة المئوية % %10.00 %7.50 %7.50 %65.00 %10.00 7 المستويات

2 21 
 موافق

1.08 3.72 
هي الجهد المنظم الموجه من قبل إدارة المعرفة و المعلومة  التكرار 3 2 6 21 8

 النسبة المئوية % %7.50 %5.00 %15.00 %52.50 %20.00 8 المؤسسة لرفع مستوى كفاءة إتخاذ القرارات و الأداء التنظيمي

 النسبة المئوية % %12.50 %12.50 %17.50 %47.50 %10.00 9 المؤسسة الجزائرية تعيش واقع الذكاء الإقتصادي التكرار 5 5 7 19 4 3.3 1.2 موافق 17 9

 النسبة المئوية % %9.44 %7.78 %12.50 %51.94 %18.33 المحور الثاني : الذكاء الإقتصادي التكرار 34 28 45 187 66 3.61 2.41 موافق 17.76 

 Spss V25الاعتماد على مخرجات برنامج  تينالمصدر: من إعداد الطالب

3.612.41 

 

3.34.2

 

1

23.6
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33.65

44.2

53.7

63.35

73.57

إمتلاك الموظفين قدر من الذكاء و السرعة للتعامل  

. مع مختلف المستويات

83.72

إدارة المعرفة و المعلومة هي الجهد المنظم الموجه  

. من قبل المؤسسة لرفع مستوى كفاءة إتخاذ القرارات و الأداء التنظيمي

93.3

الجزائرية تعيش واقع الذكاء  المؤسسة  

الاقتصادي .
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 : اليقظة الإستراتيجيةالثانيلمحور المطلب الثاني: ا 
 : المتوسط الحسابي والانحراف المعياري البعد الأول اليقظة التكنولوجية10الجدول رقم 

 
 الرتبة

T 
Test 

اتجاه 
 العينة

إنحراف 
 معياري

متوسط 
 حسابي

 

غير موافق  غير موافق محايد فقموا موافق تماما
 البعد الأول اليقظة التكنولوجية تماما

 النسبة المئوية % %5.00 %2.50 %0.00 %45.00 %47.50 1 الأنترنت وسيلة فعالة في مواكبة التطور في المؤسسة التكرار 2 1 0 18 19 4.27 0.98 موافق 27 1

 النسبة المئوية % %5.00 %5.00 %7.50 %47.50 %35.00 2 وجود برماجيات تعمل على تخزين البيانات و معالجتها رالتكرا 2 2 3 19 14 4.02 1.04 موافق 24 3

5 23 
 موافق

1.05 3.85 
النظام المعلوماتي نظام تنبؤ ينبه المؤسسة بالتهديدات و  التكرار 2 2 7 18 11

 الأخطار
 لنسبة المئوية %ا 5.00% 5.00% 17.50% 45.00% 27.50% 3

2 26 
 موافق

0.97 4.15 
تحسين المؤسسة تقنياتها و خدماتها التكنولوجية تساعدها في  التكرار 2 1 1 21 15

 تقديم أفضل خدمة
 النسبة المئوية % 5.00% 2.50% 2.50% 52.50% 37.50% 4

4 24 
 موافق

1 3.9 
وأجهزة شبكة الأتصال في تقوم المؤسسة بتحديث تقنيات  التكرار 2 2 4 22 10

 إستمرار في مجال الإتصالات في الهاتف النقال
 النسبة المئوية % 5.00% 5.00% 10.00% 55.00% 25.00% 5

 %النسبة المئوية  %5.00 %4.00 %7.50 %49.00 %34.50 البعد الأول اليقظة التكنولوجية التكرار 10 8 15 98 69 4.03 1.92 موافق 26.92 

 SPSSالمصدر: من إعداد الطالبة باستخدام برنامج 

4.031.92 

 

3.94.27

 

1

24.2

33.85

44.15
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53.9

 : المتوسط الحسابي والانحراف المعياري البعد الثاني اليقظة التنفسية11الجدول رقم 
 
 الرتبة

T 
Test 

اتجاه 
 العينة

إنحراف 
 معياري

متوسط 
 حسابي

 

غير موافق  موافق غير محايد موافق موافق تماما
 البعد الثاني اليقظة التنفسية تماما

4 20 
 موافق

1.08 3.52 
تستجيب المؤسسة عة للتغيرات بسر الحجاصلة في المحيط  التكرار 3 4 7 21 5

 التنافسي
 النسبة المئوية % 7.50% 10.00% 17.50% 52.50% 12.50% 1

5 20 
 موافق

1.06 3.52 
سرعة في تقديم الخمات و العروض الجيدة مقارنة ال التكرار 3 4 6 23 4

 بالمؤسسات الأخرى
 النسبة المئوية % 7.50% 10.00% 15.00% 57.50% 10.00% 2

1 20 
 موافق

1.13 3.72 
تعمل المؤسسة على الإستجابة لشكاوي العملاء بسرعة و  التكرار 4 2 2 25 7

 زةأخذها بيعن الإعتبار من أجل تقديم خدمات متمي
 النسبة المئوية % 10.00% 5.00% 5.00% 62.50% 17.50% 3

3 22 
 موافق

1.03 3.62 
تتكيف المؤسسة للأستجابة السريعة لتغيرات سوق الهاتف  التكرار 3 2 7 23 5

 النقال لمنافسة الممؤسسات الأخرى
 النسبة المئوية % 7.50% 5.00% 17.50% 57.50% 12.50% 4

2 21 
 فقموا

1.09 3.67 
تركيز المؤسة على رفع الجودة والمرونة لخدماتها لتحصيل أعلى  التكرار 3 4 2 25 6

 تنافسية
 النسبة المئوية % 7.50% 10.00% 5.00% 62.50% 15.00% 5

 النسبة المئوية % %8.00 %8.00 %12.00 %58.50 %13.50 البعد الثاني اليقظة التنفسية التكرار 16 16 24 117 27 3.61 2.15 موافق 21.17 

 Spss V25الاعتماد على مخرجات برنامج  تينالمصدر: من إعداد الطالب

3.612.15 

 

3.52

3.72 

1

23.52
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33.72

43.62

53.72

 
 البيئية: المتوسط الحسابي والانحراف المعياري البعد لثالث اليقظة 12الجدول رقم 

 
 الرتبة

T 
Test 

اتجاه 
 العينة

إنحراف 
 معياري

متوسط 
 حسابي

 

غير موافق  غير موافق محايد موافق موافق تماما
 البعد لثالث اليقظة البيئية تماما

 النسبة المئوية % %7.50 %10.00 %10.00 %57.50 %15.00 1 تواجه المؤسسة مختلف التغيرات التي تحدث في بيئتها التكرار 3 4 4 23 6 3.62 1.1 موافق 20 5

 النسبة المئوية % %7.50 %2.50 %10.00 %67.50 %12.50 2 الظواهر الاجتماعية عنصر مهم يحدد طبيعة نشاط المؤسسة التكرار 3 1 4 27 5 3.75 0.98 موافق 24 2

3 20 
 موافق

1.12 3.65 
رق جديدة و حديثة من أجل تحصي تقوم المؤسسة بإبتكار ط التكرار 3 4 4 22 7

 تطلعاتها و رغباتها
 النسبة المئوية % 7.50% 10.00% 10.00% 55.00% 17.50% 3

4 19 
 موافق

1.15 3.57 
تدرس المؤسسة العلاقة بين الموردين و الزبائن وكذلك المهارات  التكرار 4 3 5 22 6

 الجديدة في السوق
 النسبة المئوية % 10.00% 7.50% 12.50% 55.00% 15.00% 4

1 22 
 موافق

1.08 3.82 
تتابع المؤسسة مختلف القوانين و التشريعات التي تصدر من  التكرار 3 2 3 23 9

 الهيئات الحكومية
 النسبة المئوية % 7.50% 5.00% 7.50% 57.50% 22.50% 5

 النسبة المئوية % %8.00 %7.00 %10.00 %58.50 %16.50 لثالث اليقظة البيئيةالبعد  التكرار 16 14 20 117 33 3.68 2.14 موافق 21.93 

 SPSSالمصدر: من إعداد الطالبة باستخدام برنامج 

3.622.14
.

3.573.82
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13 62

.
23 75

33.65

. 
43.57

.
53.82

.
 

 )بريسون( : يبين قيم معاملات الارتباط13جدول رقم 
 

 ن= 
 اليقظة الإستراتيجية

اليقظة 
 يةالإستراتيج

الذكاء 
 الإقتصادي

الدراسة 
 الكلية

الدلالة 
 اليقظة الإحصائية

 التكنولوجية 
 اليقظة

 التنفسية 
 اليقظة

 البيئية 

ظة 
اليق

جية
راتي

لإست
ا

 

 اليقظة التكنولوجية

40 

 0.904** 0.932** 0.981** 0.856** 0.953** 0.001 
 0.001 **0.979 **0.958 **0.960 **0.979  **0.904 اليقظة التنفسية
 0.001 **0.988 **0.941 **0.985  **0.979 **0.932 اليقظة البيئية

 0.001 **0.988 **0.916  **0.985 **0.960 **0.981 اليقظة الإستراتيجية
 0.001 **0.967  **0.916 **0.941 **0.958 **0.856 الذكاء الإقتصادي
 0.001  **0.967 **0.988 **0.988 **0.979 **0.953 الدراسة الكلية

  0.05مستوى الدلالة عند 
 0.01مستوى الدلالة عند 

 Spss V25بالاعتماد على مخرجات برنامج  تينالمصدر: من إعداد الطالب
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13

sig

0.05
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1415One Way 

ANOVA

F291sig0.05
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1617One Way 

ANOVA

F421sig0.05
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1819One Way 

ANOVA

F103

sig0.05
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2122One Way 

ANOVA

F198sig

0.05
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Scale: ALL VARIABLES 

Case Processing Summary 
 N % 
Cases Valid 40 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 40 100.0 
 
a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure. 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.996 24 

 
atistics 

 سنوات_الخبرة الصنف_المهني المستوى_التعليمى العمر الجنس 
N Valid 40 40 40 40 40 

Missing 0 0 0 0 0 
Mean 1.5000 3.0000 3.4000 1.2500 2.6750 
Std. Error of Mean .08006 .10127 .09337 .09303 .14930 
Median 1.5000

a
 3.0000

a
 3.4211

a
 1.1892

a
 2.8148

a
 

Mode 1.00
b
 3.00 3.00 1.00 3.00 

Std. Deviation .50637 .64051 .59052 .58835 .94428 
Variance .256 .410 .349 .346 .892 
Skewness .000 .000 -.377- 2.286 -.825- 
Std. Error of Skewness .374 .374 .374 .374 .374 
Kurtosis -2.108- -.402- -.656- 4.126 -.271- 
Std. Error of Kurtosis .733 .733 .733 .733 .733 
Range 1.00 2.00 2.00 2.00 3.00 
Minimum 1.00 2.00 2.00 1.00 1.00 
Maximum 2.00 4.00 4.00 3.00 4.00 
Sum 60.00 120.00 136.00 50.00 107.00 
Percentiles 25 1.0000

c
 2.3750

c
 2.8182

c
 .

c,d
 2.0741

c
 

50 1.5000 3.0000 3.4211 1.1892 2.8148 
75 2.0000 3.6250 3.9474 1.7297 3.5000 

 
a. Calculated from grouped data. 
b. Multiple modes exist. The smallest value is shown 
c. Percentiles are calculated from grouped data. 
d. The lower bound of the first interval or the upper bound of the last interval is not known. Some 
percentiles are undefined. 

 
Frequency Table 

 الجنس

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 50.0 50.0 50.0 20 ذكر 

 100.0 50.0 50.0 20 أنثى
Total 40 100.0 100.0  

 العمر

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid  سنة 35-25بين  8 20.0 20.0 20.0 

سنة 45-35بين   24 60.0 60.0 80.0 
سنة 45أكثر من   8 20.0 20.0 100.0 

Total 40 100.0 100.0  
 المستوى_التعليمى

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 5.0 5.0 5.0 2 ثانوي 

 55.0 50.0 50.0 20 ليسانس
 100.0 45.0 45.0 18 ماستر أو أكثر
Total 40 100.0 100.0  
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 الصنف_المهني

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 82.5 82.5 82.5 33 إطار 

 92.5 10.0 10.0 4 عون تحكم
 100.0 7.5 7.5 3 عون تنفيذ
Total 40 100.0 100.0  

 سنوات_الخبرة

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid  سنوات 5أقل من  8 20.0 20.0 20.0 

سنوات10إلى  6مابين   2 5.0 5.0 25.0 
سنة 20إلى  11مابين   25 62.5 62.5 87.5 

سنة 20أكثر من   5 12.5 12.5 100.0 
Total 40 100.0 100.0  

Frequency Table 
 تقديم المؤسسة خدمات جديدة مبتكرة و مبدعة تعبر عن ذكاءها الإقتصادي

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 12.5 12.5 12.5 5 غير موافق تماما 

 22.5 10.0 10.0 4 غير موافق
 32.5 10.0 10.0 4 محايد

فقموا  21 52.5 52.5 85.0 
 100.0 15.0 15.0 6 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  
 التعامل مع المعلومة المتوفرة بذكاء يساعد في تقليل التأكد عدم في القرارات

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 7.5 7.5 7.5 3 غير موافق تماما 

 17.5 10.0 10.0 4 غير موافق
 30.0 12.5 12.5 5 محايد
 85.0 55.0 55.0 22 موافق
 100.0 15.0 15.0 6 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 تفعيل اعلاقة بن المؤسسة و بيئتها هو رد فعال

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 7.5 7.5 7.5 3 غير موافق تماما 

 12.5 5.0 5.0 2 غير موافق
 27.5 15.0 15.0 6 محايد
 87.5 60.0 60.0 24 موافق
 100.0 12.5 12.5 5 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 تهدف المؤسسة إلى تحقيق التنمية الإقتصادية

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 5.0 5.0 5.0 2 غير موافق تماما 

 7.5 2.5 2.5 1 غير موافق
 12.5 5.0 5.0 2 محايد
 55.0 42.5 42.5 17 موافق
 100.0 45.0 45.0 18 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 يسعى مدراء المؤسسة إلى تطوير المهارات و القدرات الفردية للموظفين

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 5.0 5.0 5.0 2 غير موافق تماما 

 12.5 7.5 7.5 3 غير موافق
 32.5 20.0 20.0 8 محايد
 80.0 47.5 47.5 19 موافق
 100.0 20.0 20.0 8 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 
 

 إمتلاك المؤسسة للبرامج الذكية التي تقوم بتسجيل و تحليل العمليات الإقتصادية
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 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 17.5 17.5 17.5 7 غير موافق تماما 

 27.5 10.0 10.0 4 غير موافق
 37.5 10.0 10.0 4 محايد
 82.5 45.0 45.0 18 موافق
 100.0 17.5 17.5 7 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

اء و السرعة للتعامل مع مختلف المستوياتإمتلاك الموظفين قدر من الذك  

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 10.0 10.0 10.0 4 غير موافق تماما 

 17.5 7.5 7.5 3 غير موافق
 25.0 7.5 7.5 3 محايد
 90.0 65.0 65.0 26 موافق
 100.0 10.0 10.0 4 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 إدارة المعرفة و المعلومة هي الجهد المنظم الموجه من قبل المؤسسة

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 7.5 7.5 7.5 3 غير موافق تماما 

 12.5 5.0 5.0 2 غير موافق
 27.5 15.0 15.0 6 محايد
 80.0 52.5 52.5 21 موافق
 100.0 20.0 20.0 8 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 المؤسسة الجزائرية تعيش واقع الذكاء الإقتصادي

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 12.5 12.5 12.5 5 غير موافق تماما 

 25.0 12.5 12.5 5 غير موافق
 42.5 17.5 17.5 7 محايد
 90.0 47.5 47.5 19 موافق
 100.0 10.0 10.0 4 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 الأنترنت وسيلة فعالة في مواكبة التطور في المؤسسة

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 5.0 5.0 5.0 2 غير موافق تماما 

 7.5 2.5 2.5 1 غير موافق
 52.5 45.0 45.0 18 موافق

فق تماماموا  19 47.5 47.5 100.0 
Total 40 100.0 100.0  

 وجود برماجيات تعمل على تخزين البيانات و معالجتها

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 5.0 5.0 5.0 2 غير موافق تماما 

 10.0 5.0 5.0 2 غير موافق
 17.5 7.5 7.5 3 محايد
 65.0 47.5 47.5 19 موافق
 100.0 35.0 35.0 14 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 النظام المعلوماتي نظام تنبؤ ينبه المؤسسة بالتهديدات و الأخطار

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 5.0 5.0 5.0 2 غير موافق تماما 

 10.0 5.0 5.0 2 غير موافق
 27.5 17.5 17.5 7 محايد
 72.5 45.0 45.0 18 موافق
 100.0 27.5 27.5 11 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 
 

 تحسين المؤسسة تقنياتها و خدماتها التكنولوجية تساعدها في تقديم أفضل خدمة
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 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 5.0 5.0 5.0 2 غير موافق تماما 

 7.5 2.5 2.5 1 غير موافق
 10.0 2.5 2.5 1 محايد
 62.5 52.5 52.5 21 موافق
 100.0 37.5 37.5 15 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 تقوم المؤسسة بتحديث تقنيات وأجهزة شبكة الأتصال في إستمرار

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 5.0 5.0 5.0 2 غير موافق تماما 

 10.0 5.0 5.0 2 غير موافق
 20.0 10.0 10.0 4 محايد
 75.0 55.0 55.0 22 موافق
 100.0 25.0 25.0 10 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 تستجيب المؤسسة عة للتغيرات بسر الحجاصلة في المحيط التنافسي

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 7.5 7.5 7.5 3 غير موافق تماما 

 17.5 10.0 10.0 4 غير موافق
 35.0 17.5 17.5 7 محايد
 87.5 52.5 52.5 21 موافق
 100.0 12.5 12.5 5 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

الأخرى السرعة في تقديم الخمات و العروض الجيدة مقارنة بالمؤسسات  

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 7.5 7.5 7.5 3 غير موافق تماما 

 17.5 10.0 10.0 4 غير موافق
 32.5 15.0 15.0 6 محايد
 90.0 57.5 57.5 23 موافق
 100.0 10.0 10.0 4 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

تجابة لشكاوي العملاء بسرعة و أخذها بيعن الإعتبارتعمل المؤسسة على الإس  

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 10.0 10.0 10.0 4 غير موافق تماما 

 15.0 5.0 5.0 2 غير موافق
 20.0 5.0 5.0 2 محايد
 82.5 62.5 62.5 25 موافق
 100.0 17.5 17.5 7 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 تتكيف المؤسسة للأستجابة السريعة لتغيرات سوق الهاتف النقال لمنافسة الممؤسسات الأخرى

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 7.5 7.5 7.5 3 غير موافق تماما 

 12.5 5.0 5.0 2 غير موافق
 30.0 17.5 17.5 7 محايد
 87.5 57.5 57.5 23 موافق
 100.0 12.5 12.5 5 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 تركيز المؤسة على رفع الجودة والمرونة لخدماتها لتحصيل أعلى تنافسية

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 7.5 7.5 7.5 3 غير موافق تماما 

 17.5 10.0 10.0 4 غير موافق
 22.5 5.0 5.0 2 محايد
 85.0 62.5 62.5 25 موافق
 100.0 15.0 15.0 6 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 تواجه المؤسسة مختلف التغيرات التي تحدث في بيئتها
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 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 7.5 7.5 7.5 3 غير موافق تماما 

فقغير موا  4 10.0 10.0 17.5 
 27.5 10.0 10.0 4 محايد
 85.0 57.5 57.5 23 موافق
 100.0 15.0 15.0 6 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

 الظواهر الاجتماعية عنصر مهم يحدد طبيعة نشاط المؤسسة

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 7.5 7.5 7.5 3 غير موافق تماما 

 10.0 2.5 2.5 1 غير موافق
 20.0 10.0 10.0 4 محايد
 87.5 67.5 67.5 27 موافق
 100.0 12.5 12.5 5 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  
 تقوم المؤسسة بإبتكار طرق جديدة و حديثة من أجل تحصي تطلعاتها و رغباتها

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 7.5 7.5 7.5 3 غير موافق تماما 

 17.5 10.0 10.0 4 غير موافق
 27.5 10.0 10.0 4 محايد
 82.5 55.0 55.0 22 موافق
 100.0 17.5 17.5 7 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

في السوق تدرس المؤسسة العلاقة بين الموردين و الزبائن وكذلك المهارات الجديدة  

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 10.0 10.0 10.0 4 غير موافق تماما 

 17.5 7.5 7.5 3 غير موافق
 30.0 12.5 12.5 5 محايد
 85.0 55.0 55.0 22 موافق
 100.0 15.0 15.0 6 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

ف القوانين و التشريعات التي تصدر من الهيئات الحكوميةتتابع المؤسسة مختل  

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 7.5 7.5 7.5 3 غير موافق تماما 

 12.5 5.0 5.0 2 غير موافق
 20.0 7.5 7.5 3 محايد
 77.5 57.5 57.5 23 موافق
 100.0 22.5 22.5 9 موافق تماما
Total 40 100.0 100.0  

Descriptive Statistics 
 N Mean Std. Deviation 
 1.24009 3.4750 40 تقديم المؤسسة خدمات جديدة مبتكرة و مبدعة تعبر عن ذكاءها الإقتصادي
 1.10477 3.6000 40 التعامل مع المعلومة المتوفرة بذكاء يساعد في تقليل التأكد عدم في القرارات

ة بن المؤسسة و بيئتها هو رد فعالتفعيل اعلاق  40 3.6500 1.02657 
 1.01779 4.2000 40 تهدف المؤسسة إلى تحقيق التنمية الإقتصادية
 1.04268 3.7000 40 يسعى مدراء المؤسسة إلى تطوير المهارات و القدرات الفردية للموظفين

ليات الإقتصاديةإمتلاك المؤسسة للبرامج الذكية التي تقوم بتسجيل و تحليل العم  40 3.3500 1.36907 
 1.10680 3.5750 40 إمتلاك الموظفين قدر من الذكاء و السرعة للتعامل مع مختلف المستويات
 1.08575 3.7250 40 إدارة المعرفة و المعلومة هي الجهد المنظم الموجه من قبل المؤسسة
 1.20256 3.3000 40 المؤسسة الجزائرية تعيش واقع الذكاء الإقتصادي
 98677. 4.2750 40 الأنترنت وسيلة فعالة في مواكبة التطور في المؤسسة
 1.04973 4.0250 40 وجود برماجيات تعمل على تخزين البيانات و معالجتها
 1.05125 3.8500 40 النظام المعلوماتي نظام تنبؤ ينبه المؤسسة بالتهديدات و الأخطار

ها التكنولوجية تساعدها في تقديم أفضل خدمةتحسين المؤسسة تقنياتها و خدمات  40 4.1500 .97534 
 1.00766 3.9000 40 تقوم المؤسسة بتحديث تقنيات وأجهزة شبكة الأتصال في إستمرار
 1.08575 3.5250 40 تستجيب المؤسسة عة للتغيرات بسر الحجاصلة في المحيط التنافسي

ارنة بالمؤسسات الأخرىالسرعة في تقديم الخمات و العروض الجيدة مق  40 3.5250 1.06187 
 1.13199 3.7250 40 تعمل المؤسسة على الإستجابة لشكاوي العملاء بسرعة و أخذها بيعن الإعتبار
 1.03000 3.6250 40 تتكيف المؤسسة للأستجابة السريعة لتغيرات سوق الهاتف النقال لمنافسة الممؤسسات الأخرى

ودة والمرونة لخدماتها لتحصيل أعلى تنافسيةتركيز المؤسة على رفع الج  40 3.6750 1.09515 
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 1.10215 3.6250 40 تواجه المؤسسة مختلف التغيرات التي تحدث في بيئتها
 98058. 3.7500 40 الظواهر الاجتماعية عنصر مهم يحدد طبيعة نشاط المؤسسة

ها و رغباتهاتقوم المؤسسة بإبتكار طرق جديدة و حديثة من أجل تحصي تطلعات  40 3.6500 1.12204 
 1.15220 3.5750 40 تدرس المؤسسة العلاقة بين الموردين و الزبائن وكذلك المهارات الجديدة في السوق
 1.08338 3.8250 40 تتابع المؤسسة مختلف القوانين و التشريعات التي تصدر من الهيئات الحكومية
 2.41244 6.7750 40 الذكاء_الإقتصادي

قظة_التكنولوجيةالي  40 8.1750 1.92004 
 2.15073 7.2000 40 اليقظة_التنفسية
 2.14775 7.4500 40 اليقظة_البيئية
 3.99800 15.6250 40 اليقظة_الإستراتيجية
 6.28307 22.4000 40 الدراسة_الكلية
Valid N (listwise) 40   
 
 

One-Sample Statistics 

 N Mean 
Std. 

Deviation Std. Error Mean 
 19608. 1.24009 3.4750 40 تقديم المؤسسة خدمات جديدة مبتكرة و مبدعة تعبر عن ذكاءها الإقتصادي
 17468. 1.10477 3.6000 40 التعامل مع المعلومة المتوفرة بذكاء يساعد في تقليل التأكد عدم في القرارات
 16231. 1.02657 3.6500 40 تفعيل اعلاقة بن المؤسسة و بيئتها هو رد فعال
 16093. 1.01779 4.2000 40 تهدف المؤسسة إلى تحقيق التنمية الإقتصادية
 16486. 1.04268 3.7000 40 يسعى مدراء المؤسسة إلى تطوير المهارات و القدرات الفردية للموظفين
 21647. 1.36907 3.3500 40 إمتلاك المؤسسة للبرامج الذكية التي تقوم بتسجيل و تحليل العمليات الإقتصادية
 17500. 1.10680 3.5750 40 إمتلاك الموظفين قدر من الذكاء و السرعة للتعامل مع مختلف المستويات
 17167. 1.08575 3.7250 40 إدارة المعرفة و المعلومة هي الجهد المنظم الموجه من قبل المؤسسة
 19014. 1.20256 3.3000 40 المؤسسة الجزائرية تعيش واقع الذكاء الإقتصادي
 15602. 98677. 4.2750 40 الأنترنت وسيلة فعالة في مواكبة التطور في المؤسسة
 16598. 1.04973 4.0250 40 وجود برماجيات تعمل على تخزين البيانات و معالجتها
 16622. 1.05125 3.8500 40 النظام المعلوماتي نظام تنبؤ ينبه المؤسسة بالتهديدات و الأخطار

حسين المؤسسة تقنياتها و خدماتها التكنولوجية تساعدها في تقديم أفضل خدمةت  40 4.1500 .97534 .15421 
 15933. 1.00766 3.9000 40 تقوم المؤسسة بتحديث تقنيات وأجهزة شبكة الأتصال في إستمرار
 17167. 1.08575 3.5250 40 تستجيب المؤسسة عة للتغيرات بسر الحجاصلة في المحيط التنافسي
 16790. 1.06187 3.5250 40 السرعة في تقديم الخمات و العروض الجيدة مقارنة بالمؤسسات الأخرى
 17898. 1.13199 3.7250 40 تعمل المؤسسة على الإستجابة لشكاوي العملاء بسرعة و أخذها بيعن الإعتبار

فسة الممؤسسات تتكيف المؤسسة للأستجابة السريعة لتغيرات سوق الهاتف النقال لمنا
 الأخرى

40 3.6250 1.03000 .16286 

 17316. 1.09515 3.6750 40 تركيز المؤسة على رفع الجودة والمرونة لخدماتها لتحصيل أعلى تنافسية
 17427. 1.10215 3.6250 40 تواجه المؤسسة مختلف التغيرات التي تحدث في بيئتها

ط المؤسسةالظواهر الاجتماعية عنصر مهم يحدد طبيعة نشا  40 3.7500 .98058 .15504 
 17741. 1.12204 3.6500 40 تقوم المؤسسة بإبتكار طرق جديدة و حديثة من أجل تحصي تطلعاتها و رغباتها
 18218. 1.15220 3.5750 40 تدرس المؤسسة العلاقة بين الموردين و الزبائن وكذلك المهارات الجديدة في السوق

وانين و التشريعات التي تصدر من الهيئات الحكوميةتتابع المؤسسة مختلف الق  40 3.8250 1.08338 .17130 
 38144. 2.41244 6.7750 40 الذكاء_الإقتصادي
 30358. 1.92004 8.1750 40 اليقظة_التكنولوجية
 34006. 2.15073 7.2000 40 اليقظة_التنفسية
 33959. 2.14775 7.4500 40 اليقظة_البيئية

تراتيجيةاليقظة_الإس  40 15.6250 3.99800 .63214 
 99344. 6.28307 22.4000 40 الدراسة_الكلية

 
One-Sample Test 

 

Test Value = 0 

t df 
Sig. (2-
tailed) 

Mean 
Difference 

95% Confidence 
Interval of the 

Difference 
Lower Upper 

ر عن ذكاءها الإقتصاديتقديم المؤسسة خدمات جديدة مبتكرة و مبدعة تعب  17.723 39 .000 3.47500 3.0784 3.8716 
 3.9533 3.2467 3.60000 000. 39 20.609 التعامل مع المعلومة المتوفرة بذكاء يساعد في تقليل التأكد عدم في القرارات
 3.9783 3.3217 3.65000 000. 39 22.487 تفعيل اعلاقة بن المؤسسة و بيئتها هو رد فعال

ف المؤسسة إلى تحقيق التنمية الإقتصاديةتهد  26.099 39 .000 4.20000 3.8745 4.5255 
 4.0335 3.3665 3.70000 000. 39 22.443 يسعى مدراء المؤسسة إلى تطوير المهارات و القدرات الفردية للموظفين
 3.7879 2.9121 3.35000 000. 39 15.476 إمتلاك المؤسسة للبرامج الذكية التي تقوم بتسجيل و تحليل العمليات الإقتصادية
 3.9290 3.2210 3.57500 000. 39 20.429 إمتلاك الموظفين قدر من الذكاء و السرعة للتعامل مع مختلف المستويات
 4.0722 3.3778 3.72500 000. 39 21.698 إدارة المعرفة و المعلومة هي الجهد المنظم الموجه من قبل المؤسسة

رية تعيش واقع الذكاء الإقتصاديالمؤسسة الجزائ  17.355 39 .000 3.30000 2.9154 3.6846 
 4.5906 3.9594 4.27500 000. 39 27.400 الأنترنت وسيلة فعالة في مواكبة التطور في المؤسسة
 4.3607 3.6893 4.02500 000. 39 24.250 وجود برماجيات تعمل على تخزين البيانات و معالجتها

ماتي نظام تنبؤ ينبه المؤسسة بالتهديدات و الأخطارالنظام المعلو  23.162 39 .000 3.85000 3.5138 4.1862 
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 4.4619 3.8381 4.15000 000. 39 26.911 تحسين المؤسسة تقنياتها و خدماتها التكنولوجية تساعدها في تقديم أفضل خدمة
 4.2223 3.5777 3.90000 000. 39 24.478 تقوم المؤسسة بتحديث تقنيات وأجهزة شبكة الأتصال في إستمرار
 3.8722 3.1778 3.52500 000. 39 20.533 تستجيب المؤسسة عة للتغيرات بسر الحجاصلة في المحيط التنافسي
 3.8646 3.1854 3.52500 000. 39 20.995 السرعة في تقديم الخمات و العروض الجيدة مقارنة بالمؤسسات الأخرى

تجابة لشكاوي العملاء بسرعة و أخذها بيعن الإعتبارتعمل المؤسسة على الإس  20.812 39 .000 3.72500 3.3630 4.0870 
تتكيف المؤسسة للأستجابة السريعة لتغيرات سوق الهاتف النقال لمنافسة 
 الممؤسسات الأخرى

22.259 39 .000 3.62500 3.2956 3.9544 

حصيل أعلى تنافسيةتركيز المؤسة على رفع الجودة والمرونة لخدماتها لت  21.223 39 .000 3.67500 3.3248 4.0252 
 3.9775 3.2725 3.62500 000. 39 20.802 تواجه المؤسسة مختلف التغيرات التي تحدث في بيئتها
 4.0636 3.4364 3.75000 000. 39 24.187 الظواهر الاجتماعية عنصر مهم يحدد طبيعة نشاط المؤسسة

ق جديدة و حديثة من أجل تحصي تطلعاتها و رغباتهاتقوم المؤسسة بإبتكار طر  20.574 39 .000 3.65000 3.2912 4.0088 
تدرس المؤسسة العلاقة بين الموردين و الزبائن وكذلك المهارات الجديدة في 
 السوق

19.624 39 .000 3.57500 3.2065 3.9435 

يئات الحكوميةتتابع المؤسسة مختلف القوانين و التشريعات التي تصدر من اله  22.330 39 .000 3.82500 3.4785 4.1715 
 7.5465 6.0035 6.77500 000. 39 17.762 الذكاء_الإقتصادي
 8.7891 7.5609 8.17500 000. 39 26.928 اليقظة_التكنولوجية
 7.8878 6.5122 7.20000 000. 39 21.173 اليقظة_التنفسية
 8.1369 6.7631 7.45000 000. 39 21.938 اليقظة_البيئية
 16.9036 14.3464 15.62500 000. 39 24.718 اليقظة_الإستراتيجية
 24.4094 20.3906 22.40000 000. 39 22.548 الدراسة_الكلية

Correlations 
 اليقظة_البيئية اليقظة_التنفسية اليقظة_التكنولوجية الذكاء_الإقتصادي 
Pearson Correlation 1 .856 الذكاء_الإقتصادي

**
 .958

**
 .941

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 40 40 40 40 
Pearson Correlation .856 اليقظة_التكنولوجية

**
 1 .904

**
 .932

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 40 40 40 40 
Pearson Correlation .958 اليقظة_التنفسية

**
 .904

**
 1 .979

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 40 40 40 40 
Pearson Correlation .941 اليقظة_البيئية

**
 .932

**
 .979

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  
N 40 40 40 40 

Pearson Correlation .916 اليقظة_الإستراتيجية
**
 .981

**
 .960

**
 .985

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 
N 40 40 40 40 

Pearson Correlation .967 الدراسة_الكلية
**
 .953

**
 .979

**
 .988

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 
N 40 40 40 40 

Correlations 
 الدراسة_الكلية اليقظة_الإستراتيجية 
Pearson Correlation .916 الذكاء_الإقتصادي

**
 .967

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 
N 40 40 

Pearson Correlation .981 اليقظة_التكنولوجية
**
 .953

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 
N 40 40 

Pearson Correlation .960 اليقظة_التنفسية
**
 .979

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 
N 40 40 

Pearson Correlation .985 اليقظة_البيئية
**
 .988

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 
N 40 40 

Pearson Correlation 1 .988 اليقظة_الإستراتيجية
**
 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 40 40 
Pearson Correlation .988 الدراسة_الكلية

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000  
N 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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* Curve Estimation. 

TSET NEWVAR=NONE. 

CURVEFIT 

  /VARIABLES=‏ ‫‫‫‫الذكاء_الإقتصادي‫‏ WITH‏اليقظة_التنفسية‫  

  /CONSTANT 

  /MODEL=LINEAR 

  /PRINT ANOVA 

  /PLOT FIT. 

 

 

 

 
Curve Fit 
 

 

 

Notes 

Output Created 22-MAY-2024 20:14:34 

Comments  

Input Data C:\Users\Pc-47\Desktop\ الذكاء

الاقتصادي ودروه في  دعم البقضة 

الاستراتيجية في المؤسسة 

 sav. الذكاء الاقتصادي ودوره\الاقتصادية

Active Dataset DataSet1 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working Data 

File 

40 

Missing Value Handling Definition of Missing User-defined missing values 

are treated as missing. 

Cases Used Cases with a missing value in 

any variable are not used in 

the analysis. 

Syntax CURVEFIT 

  /VARIABLES=  اليقظة_التنفسية

WITH الذكاء_الإقتصادي 

  /CONSTANT 

  /MODEL=LINEAR 

  /PRINT ANOVA 

  /PLOT FIT. 

Resources Processor Time 00:00:00.14 

Elapsed Time 00:00:00.09 

Use From First observation 
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To Last observation 

Predict From First Observation following the 

use period 

To Last observation 

Time Series Settings (TSET) Amount of Output PRINT = DEFAULT 

Saving New Variables NEWVAR = NONE 

Maximum Number of Lags in 

Autocorrelation or Partial 

Autocorrelation Plots 

MXAUTO = 16 

Maximum Number of Lags 

Per Cross-Correlation Plots 

MXCROSS = 7 

Maximum Number of New 

Variables Generated Per 

Procedure 

MXNEWVAR = 60 

Maximum Number of New 

Cases Per Procedure 

MXPREDICT = 1000 

Treatment of User-Missing 

Values 

MISSING = EXCLUDE 

Confidence Interval 

Percentage Value 

CIN = 95 

Tolerance for Entering 

Variables in Regression 

Equations 

TOLER = .0001 

Maximum Iterative Parameter 

Change 

CNVERGE = .001 

Method of Calculating Std. 

Errors for Autocorrelations 

ACFSE = IND 

Length of Seasonal Period Unspecified 

Variable Whose Values Label 

Observations in Plots 

Unspecified 

Equations Include CONSTANT 

 

 

Model Description 

Model Name MOD_5 

Dependent Variable 1 اليقظة_التنفسية 

Equation 1 Linear 

Independent Variable الذكاء_الإقتصادي 

Constant Included 

Variable Whose Values Label Observations in Plots Unspecified 
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Case Processing Summary 

 N 

Total Cases 40 

Excluded Cases
a
 0 

Forecasted Cases 0 

Newly Created Cases 0 

 

a. Cases with a missing value in any 

variable are excluded from the 

analysis. 

 

 

Variable Processing Summary 

 

Variables 

Dependent Independent 

ديالذكاء_الإقتصا اليقظة_التنفسية  

Number of Positive Values 40 40 

Number of Zeros 0 0 

Number of Negative Values 0 0 

Number of Missing Values User-Missing 0 0 

System-Missing 0 0 

 

 

 
 اليقظة_التنفسية
 

 

 

 
Linear 
 

 

 

Model Summary 

R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

.958 .917 .915 .627 

 

The independent variable is الذكاء_الإقتصادي. 
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ANOVA 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Regression 165.474 1 165.474 421.276 .000 

Residual 14.926 38 .393   

Total 180.400 39    

 

The independent variable is الذكاء_الإقتصادي. 

 

 

Coefficients 

 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

 000. 20.525 958. 042. 854. الذكاء_الإقتصادي

(Constant) 1.415 .299  4.737 .000 

 

 
 

 
* Curve Estimation. 

TSET NEWVAR=NONE. 

CURVEFIT 

  /VARIABLES=‏ ‫‫‫‫الذكاء_الإقتصادي‫‏ WITH‏_التكنولوجيةاليقظة‫  

  /CONSTANT 

  /MODEL=LINEAR 

  /PRINT ANOVA 

  /PLOT FIT. 
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Curve Fit 
 

 

 

Notes 

Output Created 22-MAY-2024 20:15:07 

Comments  

Input Data C:\Users\Pc-47\Desktop\ الذكاء

الاقتصادي ودروه في  دعم البقضة 

المؤسسة  الاستراتيجية في

 sav. الذكاء الاقتصادي ودوره\الاقتصادية

Active Dataset DataSet1 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working Data 

File 

40 

Missing Value Handling Definition of Missing User-defined missing values 

are treated as missing. 

Cases Used Cases with a missing value in 

any variable are not used in 

the analysis. 

Syntax CURVEFIT 

  /VARIABLES=  اليقظة_التكنولوجية

WITH الذكاء_الإقتصادي 

  /CONSTANT 

  /MODEL=LINEAR 

  /PRINT ANOVA 

  /PLOT FIT. 

Resources Processor Time 00:00:00.11 

Elapsed Time 00:00:00.09 

Use From First observation 

To Last observation 

Predict From First Observation following the 

use period 

To Last observation 

Time Series Settings (TSET) Amount of Output PRINT = DEFAULT 

Saving New Variables NEWVAR = NONE 
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Maximum Number of Lags in 

Autocorrelation or Partial 

Autocorrelation Plots 

MXAUTO = 16 

Maximum Number of Lags 

Per Cross-Correlation Plots 

MXCROSS = 7 

Maximum Number of New 

Variables Generated Per 

Procedure 

MXNEWVAR = 60 

Maximum Number of New 

Cases Per Procedure 

MXPREDICT = 1000 

Treatment of User-Missing 

Values 

MISSING = EXCLUDE 

Confidence Interval 

Percentage Value 

CIN = 95 

Tolerance for Entering 

Variables in Regression 

Equations 

TOLER = .0001 

Maximum Iterative Parameter 

Change 

CNVERGE = .001 

Method of Calculating Std. 

Errors for Autocorrelations 

ACFSE = IND 

Length of Seasonal Period Unspecified 

Variable Whose Values Label 

Observations in Plots 

Unspecified 

Equations Include CONSTANT 

 

 

Model Description 

Model Name MOD_6 

Dependent Variable 1 اليقظة_التكنولوجية 

Equation 1 Linear 

Independent Variable الذكاء_الإقتصادي 

Constant Included 

Variable Whose Values Label Observations in Plots Unspecified 

 

 

Case Processing Summary 

 N 

Total Cases 40 

Excluded Cases
a
 0 

Forecasted Cases 0 
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Newly Created Cases 0 

 

a. Cases with a missing value in any 

variable are excluded from the 

analysis. 

 

 

Variable Processing Summary 

 

Variables 

Dependent Independent 

 الذكاء_الإقتصادي اليقظة_التكنولوجية

Number of Positive Values 40 40 

Number of Zeros 0 0 

Number of Negative Values 0 0 

Number of Missing Values User-Missing 0 0 

System-Missing 0 0 

 

 

 
 اليقظة_التكنولوجية
 

 

 

 
Linear 
 

 

 

Model Summary 

R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

.856 .732 .725 1.007 

 

The independent variable is الذكاء_الإقتصادي. 

 

 

ANOVA 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Regression 105.269 1 105.269 103.886 .000 

Residual 38.506 38 1.013   

Total 143.775 39    
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The independent variable is الذكاء_الإقتصادي. 

 

 

Coefficients 

 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

 000. 10.192 856. 067. 681. الذكاء_الإقتصادي

(Constant) 3.561 .480  7.421 .000 

 

 
 

 
* Curve Estimation. 

TSET NEWVAR=NONE. 

CURVEFIT 

  /VARIABLES=‏ ‫‫‫‫الذكاء_الإقتصادي‫‏ WITH‏اليقظة_البيئية‫  

  /CONSTANT 

  /MODEL=LINEAR 

  /PRINT ANOVA 

  /PLOT FIT. 

 

 

 

 
Curve Fit 
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Notes 

Output Created 22-MAY-2024 20:15:30 

Comments  

Input Data C:\Users\Pc-47\Desktop\ الذكاء

الاقتصادي ودروه في  دعم البقضة 

الاستراتيجية في المؤسسة 

 sav. الذكاء الاقتصادي ودوره\الاقتصادية

Active Dataset DataSet1 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working Data 

File 

40 

Missing Value Handling Definition of Missing User-defined missing values 

are treated as missing. 

Cases Used Cases with a missing value in 

any variable are not used in 

the analysis. 

Syntax CURVEFIT 

  /VARIABLES=  اليقظة_البيئية

WITH الذكاء_الإقتصادي 

  /CONSTANT 

  /MODEL=LINEAR 

  /PRINT ANOVA 

  /PLOT FIT. 

Resources Processor Time 00:00:00.14 

Elapsed Time 00:00:00.09 

Use From First observation 

To Last observation 

Predict From First Observation following the 

use period 

To Last observation 

Time Series Settings (TSET) Amount of Output PRINT = DEFAULT 

Saving New Variables NEWVAR = NONE 

Maximum Number of Lags in 

Autocorrelation or Partial 

Autocorrelation Plots 

MXAUTO = 16 

Maximum Number of Lags 

Per Cross-Correlation Plots 

MXCROSS = 7 
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Maximum Number of New 

Variables Generated Per 

Procedure 

MXNEWVAR = 60 

Maximum Number of New 

Cases Per Procedure 

MXPREDICT = 1000 

Treatment of User-Missing 

Values 

MISSING = EXCLUDE 

Confidence Interval 

Percentage Value 

CIN = 95 

Tolerance for Entering 

Variables in Regression 

Equations 

TOLER = .0001 

Maximum Iterative Parameter 

Change 

CNVERGE = .001 

Method of Calculating Std. 

Errors for Autocorrelations 

ACFSE = IND 

Length of Seasonal Period Unspecified 

Variable Whose Values Label 

Observations in Plots 

Unspecified 

Equations Include CONSTANT 

 

 

Model Description 

Model Name MOD_7 

Dependent Variable 1 اليقظة_البيئية 

Equation 1 Linear 

Independent Variable الذكاء_الإقتصادي 

Constant Included 

Variable Whose Values Label Observations in Plots Unspecified 

 

 

Case Processing Summary 

 N 

Total Cases 40 

Excluded Cases
a
 0 

Forecasted Cases 0 

Newly Created Cases 0 

 

a. Cases with a missing value in any 

variable are excluded from the 

analysis. 
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Variable Processing Summary 

 

Variables 

Dependent Independent 

 الذكاء_الإقتصادي اليقظة_البيئية

Number of Positive Values 40 40 

Number of Zeros 0 0 

Number of Negative Values 0 0 

Number of Missing Values User-Missing 0 0 

System-Missing 0 0 

 

 

 
 اليقظة_البيئية
 

 

 

 
Linear 
 

 

 

Model Summary 

R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

.941 .885 .882 .739 

 

The independent variable is الذكاء_الإقتصادي. 

 

 

ANOVA 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Regression 159.132 1 159.132 291.171 .000 

Residual 20.768 38 .547   

Total 179.900 39    

 

The independent variable is الذكاء_الإقتصادي. 
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Coefficients 

 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

 000. 17.064 941. 049. 837. الذكاء_الإقتصادي

(Constant) 1.777 .352  5.043 .000 

 

 
 

 
* Curve Estimation. 

TSET NEWVAR=NONE. 

CURVEFIT 

  /VARIABLES=‏ ‫‫‫‫الذكاء_الإقتصادي‫‏ WITH‏اليقظة_الإستراتيجية‫  

  /CONSTANT 

  /MODEL=LINEAR 

  /PRINT ANOVA 

  /PLOT FIT. 

 

 

 

 
Curve Fit 
 

 

 

Notes 

Output Created 22-MAY-2024 20:15:42 
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Comments  

Input Data C:\Users\Pc-47\Desktop\ الذكاء

الاقتصادي ودروه في  دعم البقضة 

الاستراتيجية في المؤسسة 

 sav. الذكاء الاقتصادي ودوره\الاقتصادية

Active Dataset DataSet1 

Filter <none> 

Weight <none> 

Split File <none> 

N of Rows in Working Data 

File 

40 

Missing Value Handling Definition of Missing User-defined missing values 

are treated as missing. 

Cases Used Cases with a missing value in 

any variable are not used in 

the analysis. 

Syntax CURVEFIT 

  /VARIABLES=  قظة_الإستراتيجيةالي

WITH الذكاء_الإقتصادي 

  /CONSTANT 

  /MODEL=LINEAR 

  /PRINT ANOVA 

  /PLOT FIT. 

Resources Processor Time 00:00:00.11 

Elapsed Time 00:00:00.09 

Use From First observation 

To Last observation 

Predict From First Observation following the 

use period 

To Last observation 

Time Series Settings (TSET) Amount of Output PRINT = DEFAULT 

Saving New Variables NEWVAR = NONE 

Maximum Number of Lags in 

Autocorrelation or Partial 

Autocorrelation Plots 

MXAUTO = 16 

Maximum Number of Lags 

Per Cross-Correlation Plots 

MXCROSS = 7 

Maximum Number of New 

Variables Generated Per 

Procedure 

MXNEWVAR = 60 

Maximum Number of New 

Cases Per Procedure 

MXPREDICT = 1000 
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Treatment of User-Missing 

Values 

MISSING = EXCLUDE 

Confidence Interval 

Percentage Value 

CIN = 95 

Tolerance for Entering 

Variables in Regression 

Equations 

TOLER = .0001 

Maximum Iterative Parameter 

Change 

CNVERGE = .001 

Method of Calculating Std. 

Errors for Autocorrelations 

ACFSE = IND 

Length of Seasonal Period Unspecified 

Variable Whose Values Label 

Observations in Plots 

Unspecified 

Equations Include CONSTANT 

 

 

Model Description 

Model Name MOD_8 

Dependent Variable 1 اليقظة_الإستراتيجية 

Equation 1 Linear 

Independent Variable الذكاء_الإقتصادي 

Constant Included 

Variable Whose Values Label Observations in Plots Unspecified 

 

 

Case Processing Summary 

 N 

Total Cases 40 

Excluded Cases
a
 0 

Forecasted Cases 0 

Newly Created Cases 0 

 

a. Cases with a missing value in any 

variable are excluded from the 

analysis. 

 

 

Variable Processing Summary 

 
Variables 

Dependent Independent 
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 الذكاء_الإقتصادي اليقظة_الإستراتيجية

Number of Positive Values 40 40 

Number of Zeros 0 0 

Number of Negative Values 0 0 

Number of Missing Values User-Missing 0 0 

System-Missing 0 0 

 

 

 
 اليقظة_الإستراتيجية
 

 

 

 
Linear 
 

 

 

Model Summary 

R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

.916 .839 .835 1.623 

 

The independent variable is الذكاء_الإقتصادي. 

 

 

ANOVA 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Regression 523.258 1 523.258 198.605 .000 

Residual 100.117 38 2.635   

Total 623.375 39    

 

The independent variable is الذكاء_الإقتصادي. 

 

 

Coefficients 

 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

 000. 14.093 916. 108. 1.518 الذكاء_الإقتصادي

(Constant) 5.338 .774  6.899 .000 
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